Перевод итальянской части текста статьи (на мой взгляд интересны только первоначальные цифры, всё остальное чистый MARKETING)

Приложение 2:

Модельный ряд 1996 г.
	Наименование

модели
	Рыночная стоимость при реализации через официальных дилеров (в ит. лирах)
	Стоимость в EURO ~                                                                       на 2003г.
 
	Стоимость в EURO ~                                                                       на 2011г.

	Submersible
	5.950.000         
	3070
	5000

	Day Light
	5.950.000
	3070
	5000

	Black Seal
	6.700.000
	3460
	5640

	MareNostrum
	6.450.000
	3330
	5430

	Submersible S.E.
	6.350.000
	3280
	5350

	Day Light S.E.
	6.900.000
	3560
	5810

	MareNostrum D.M.
	6.900.000
	3560
	5810


Минимальный объём разовой закупки для дилеров.
	Наименование

модели
	Закупочная стоимость для официальных дилеров (в ит. лирах)
	Стоимость в EURO ~                                                                       на 2003г.

	Стоимость в EURO ~                                                                       на 2011г.

	Submersible
	2шт х 3.272.500 (ст-ть одного экз.) = 6.545.000           
	3380
	5510

	Day Light
	2шт х 3.272.500 (ст-ть одного экз.) = 6.545.000           
	3380
	5510

	Black Seal
	2шт х 3.685.000 (ст-ть одного экз.) = 7.370.000           
	3800
	6200


	MareNostrum
	2шт х 3.547.500 (ст-ть одного экз.) = 7.095.000           
	3660
	6000

	Submersible S.E.
	1шт х 3.492.500 (ст-ть одного экз.) = 3.492.500            
	1800
	2950

	Day Light S.E.
	1шт х 3.795.000 (ст-ть одного экз.) = 3.795.000            
	1960
	3200


	MareNostrum D.M.
	2шт х 3.795.000 (ст-ть одного экз.) = 7.590.000           
	3920
	6400


	Полная стоимость первоначального заказа из 12 позиций для официальных дилеров (в ит. лирах)
	Стоимость в EURO ~                                                                       на 2003г.

	Стоимость в EURO ~                                                                       на 2011г.

	42.432.500
	21900
	35700


Минимальный дополнительный заказ 6шт. до 31/12/96, состав заказа по усмотрению официального дилера (заказывающей стороны).

P.S. Разрешил себе позволить ОЧЕНЬ ПРИМЕРНЫЙ пересчёт стоимости                                                                 с 2003г. на 2011г. с учётом изменения покупательной способности евро – если что, заранее извиняюсь( Особенно с MareNostrum смешно получилось…
Проект 

SLYTECH PANERAI
Вступление.
Проект SLYTECH PANERAI берет своё начало около полутора лет назад. В конце 1995 года была возобновлена работа над проектом совместно с OFFICINE PANERAI, с чётко поставленными целями и задачами.

После первой встречи, во время которой были определены ключевые пункты соглашения, со значительной поддержкой со стороны S. Vlahovich (кто такой??? да ещё и доктор…) в дальнейшем развитии вышеуказанного контракта, мы приблизились к подписанию предварительного проекта контракта, после которого следовало в течении 60 дней последующее подписание основного проекта контракта (лицензионного соглашения), который предусматривал, помимо всего остального, продолжительность проекта (первоначальную) в течении 5 лет, возобновляемую с одинаковыми временными периодами, и возможность окончательного приобретения с нашей стороны торговой марки “PANERAI”.
Роли, функции и задачи.
Как и во всех остальных проектах, для того чтобы перейти от теоретической к практической части, необходимо чётко определить роли, функции и поставить задачи ответственным по выполнению.

Далее следует сложнейшая схема развития проекта:

За внешний образ продукции и рекламу отвечает арт-директор, за формирование концепции и разработку новых моделей – главные менеджеры проекта… 
История.

Компания OFFICINE PANERAI является обладателем технологий проектирования, разработанных непосредственно для военных заказчиков. К этим технологиям относятся характерные для марки наручные часы, берущие своё начало в 30-40 годах, отталкиваясь от которых, в 1993 году Компания заново начала, чётко следую оригинальному проекту, производство лимитированных номерных серий.

Эти часы обладают очень характерным дизайном и техническими характеристиками, способными произвести впечатление на определенную категорию покупателей, определяя таким образом потенциальную возможность коммерческого развития.
Ярким примером всему вышесказанному является реакция Сильвестра Сталлоне, который очень удачно был поражен этими часами, и сразу же захотел использовать их при съёмке одного из эпизодов своего фильма. Также эти часы он использует в повседневной носке, и поэтому он решил дать своё имя этому проекту.
Эта инициатива, начиная с часов, предусматривает производственное развитие на рынке объектов роскоши, таких как очки, ручки, аксессуары из кожи и т.д.
Роль марки PANERAI.
PANERAI, с 30-40 годов, это имя производителя, тесно связанное с Военно-Морским флотом Италии. И до наших дней это имя ассоциируется с высокими технологиями и безупречной точностью продукции.
В производственной среде компании существовал и существует сектор, главная цель которого – экипировка спец.персонала. Более вдаваясь в подробности, это наручные компасы, глубиномеры, наручные часы, электрические фонарики, используемые специальными боевыми диверсионными подразделениями подводных пловцов военно-морского флота Италии, и именно эта уникальная ниша их использования характеризуют эти инструменты как “точные и заслуживающие доверия”.
Часы PANERAI, надежный товарищ боевых пловцов, начали выпускаться заново в начале 1993г, сохраняя основные технические характеристики и внешний вид оригинала.
Основываясь на этом, было решено расширить ассортимент выпускаемой продукции, сохраняя при этом такие черты, как лимитированность серий и нумерация каждой модели.

Продажа через дистрибуционную сеть, до последнего времени ограниченная только итальянским рынком, будет расширена с целью освоения в течении 2 лет всех интересующих нас рынков сбыта.

Почему Сталлоне.
Благодаря цепочке случайных совпадений, а также участию в фильме monty shadow, Сильвестр пришел к тому, что начал носить часы PANERAI.
Сразу же он очень похвально отозвался о часах этой марки как о солидных и производящих сильное впечатление, и ответил согласием на предложение стать лицом марки.

Виды продукции:

Начальная задача состояла в том, чтобы выделить конкретную рыночную нишу будующей продукции. Основным сектором был выбран сектор класса люкс. Выбор был сделан именно потому, что этот сектор рынка трудно завоевать, также как и удержаться на нём. В этом и заключалась наша производственная философия – производить эксклюзивные часы и аксессуары класса люкс.

Виды дополнительной продукции:

- Очки

- Ручки

- Аксессуары из кожи

и разные другие чрезвычайно полезные и дорогущие штуки, которые позволили бы приблизиться к миру SLYTECH-PANERAI.
Почему именно часы.

Очень естественным было начать производство и продвижение готовой продукции на рынок именно под маркой SLYTECH-PANERAI.
Панераи – это часы.

Словосочетание SLYTECH-PANERAI родилось именно с часами.

Часы SLYTECH-PANERAI это синоним надёжности, точности, стиля и эксклюзивности, также как и вся остальная выпускаемая маркой продукция.

Добавим в заключение: современный внешний вид + итальянская история, надёжность и точность.

Конечная цель и промежуточные шаги
Наша конечная цель при реализации этого проекта – в течении последующих 5 лет предложить мировому рынку сформированную линейку продуктов под названием SLYTECH-PANERAI.
Ясно, что для осуществления этой цели необходимо предпринять ряд промежуточных шагов:
Далее идет содержание главы “Промежуточные Шаги” учебника по Менеджменту.
Будущее позиционирование на рынке
Конечно же невозможно выставить на рынок всего лишь за 6 месяцев новую марку SLYTECH-PANERAI, но если отталкиваться от начального образа Панераи, связанного со Сталлоне, плюс сильная рекламная поддержка и внимательная и постоянная работа над общественным мнением, возможно всё.
Первоначальная продажа будет осуществляться в следующих странах:

- Америка

- Канада

- Япония

- Аргентина

- Монако

- Швейцария

- Арабские страны
Отдельная тема с Арабами. Рынок очень развит, но только для часов ИЗ ЗОЛОТА и соответственно большой ценности. С этой целью будут произведены модели для привлечения персональных заказов покупателей.

С 1997 года предполагается расширение остальной части рынка наших интересов.

Производственный план
Для 1996 года программа развития ограничивается только часами. Так как вся продукция будет номерная и лимитированная, так даже ещё и лучше.

Начало производства предполагается в текущем году с трёх моделей LUMINOR, изображение которых вы найдете в приложении, под маркой SLYTECH-PANERAI, который будут называться Day Light, Submersible и Titanium (названия пока не утверждены). Для этих трёх моделей предполагается производство в объёме 2100 экземпляров, более точно:

LUMINOR Day Light      700 с общим лимитом производства в 2100 экз.
LUMINOR Submersible  700                                                            2090 экз.
LUMINOR Titanium        700                                                           2500 экз.

1996  – Начало производства и продажи часов.
1997 – Укрепление позиций и увеличение производства часов.

            Изучение рынка и начала производства и продажи ручек и кожаных аксессуаров.

1998 – Производство и продажа часов.

            Укрепление позиций и увеличение производства и продажи ручек и кожаных       

            аксессуаров.

            Изучение рынка и начала производства и продажи очков.

1999 - Производство и продажа часов, ручек и разного кожаного добра.

            Укрепление позиций и увеличение производства и продажи очков.

2000 – Производство и продажа ВСЕГО!!! УРА!!!

Сбыт
В данном проекте роль сбыта очень важна. Предусматривается что локальные дилеры после получения продукции должны продвигать её на рынок согласно инструкциям, получаемым свыше. Для модели LUMINOR Day Light предусмотрены специальная серия из 200 экземпляров, подписанных самолично Сталлоне, из которых 100 будут проданы в текущем году.

Предусматривается также лимитированная серия в золоте и платине из 70 экземпляров, которая будет оснащена ОСОБЫМ механизмом и это будет лучшая часть коллекции  SLYTECH-PANERAI.
Для Арабского рынка предусматривается производство 100 экземпляров, но сейчас пока трудно определить что же это будет.
Для 1998 года предусмотрен выпуск вышеобозначенных моделей в количестве 880 штук на позицию, а также будут представлены новые модели DUAL TIME и SUB.

В таком расширенном виде планируется произвести для следующего года 4000 экземпляров, в виде особых серий. Ясно, что производство старых моделей со временем будет прекращаться. Максимальное годовое производство SLYTECH-PANERAI будет 5000 штук в год, наряду с лимитированными сериями.
План сбыта
В 1996 году начало дистрибуции предполагается в июне. Заинтересованные продавцы сначала могут ознакомиться с серийными образцами. При осуществлении первого заказа дилер обязан купить ТРИ!!! экземпляра каждой модели (сами же в своих первоначальных данных приводят цифру в 2!!! экземпляра), а в течении оставшегося года предусмотрен повторный заказ в размере 50% от первоначального объёма. Кроме новой продукции SLYTECH-PANERAI предусмотрено появление в продаже 690 экземпляров в магазине PANERAI, распределённых следующим образом:
100 шт Day Light  Special Edition Silvester Stallone    
90 шт Submersible
500 шт MareNostrum
